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Hvorfor flytter folk?
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“Attraktivitet handler (...) om
egenskaper som er knyttet til steder”

Vareide m.fl. 2013
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, » Servicetilbud
» Arbeidsplasser

 Urbane kvaliteter

* Transport
_ » Offentlige tjenester

« Boliger

« Beliggenhet
 Trygghet 99

« Miljgkvaliteter
« Natur

« Atmosfeaere og image
« Kultur

" « Mangfold
« Sport og fritid

* Fremtidsutsikter

Handelshgyskolen

Universitetet i Serost-Norge

(Kallstrém og Hultman 2017) *



Secong Eadatilon

ATTITUDES,
ONALITY

» Y

10-50%

Egenskaper
Viktighet — kvalitet

Icek Ajzen

Handelshgyskolen

Universitetet i Serost-Norge 5



“En stedsegenskap har
pavirkningskraft bare nar den er
meningstull for individet”

— Usyal m.fl. (2009)
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Hvilken rolle spiller falelser nar vi tar
beslutninger?
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Preferences need no inferences

— Zajonc, 1980
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Hvorfor flytter folk ikke?
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For at folk skal flytte til et sted ma de samtidig
flytte fra et annet sted.
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Beslutningsheuristikker

* Risikoaversjon: Verdien av et tap
oppleves som mye stgrre enn verdien av
en tilsvarende gevinst.

« Status Quo bias: Folk har preferanser
for det eksisterende

* Eiendomseffekten: Verdien av et objekt
oppleves som langt h@yere dersom en
eler objektet
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‘A lifetime’s worth of wisdom’
Steven D. Levitt, co-author of Freakonontics

The International
Bestseller

Thinking,
Fast and Slow
-

Daniel Kahneman

Winner of the Nobel Prize
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New Developments in Understanding Why People Do Not
Move

stabile

Tyler Ransom'-*** r stabilitet
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Vellykket stedsutvikling avhenger av a flytte folks
preferanser til fordel for det nye stedet.

Dette krever at en lykkes med d skape en opplevelse
av tilknytning mellom individet og stedet
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THE SERVICE-DOMINANT
LOGIC OF MARKETING

DIALOG,
DEBATE,
AND
DIRECTIONS

ROBERT F. LUSCH ao STEPHEN L. VARGO, torors

JPMD

T Place satisfaction revisited:

residents’ perceptions of
“a good place to live”

274 Lisa Kallstrom and Jens Hultman
e Kristianstad University, Sweden and Lund University, Sweden
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Egenskaper o
ved Samskaping Individets

stedet preferanser
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Hvordan skape attraktive levemiljg?
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More modest invitations can also
have a measurable effect. Doubling
the number of places to sit in Aker
Brygge in Oslo has doubled the num-
ber of people who are seated in the
area”
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Kongsberg som reiselivsdestinasjon?

Stedsutvikling
Merkebygging

Bosteds- Besgks-

attraktivitet attraktivitet

Variert arbeidsmarked
Verdiskapning

Sosial beerekraft ‘

Livskvalitet Foto: Kongsberg Jazzfestival
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Folk lytter ikke til et sted, de flytter
til et liv.
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